PUREcurated: Data & vysledky kampané (Edice 1/2026)

Projekt PUREcurated funguje jako akvizicni kandl a kurétorsky art drop
propojujici autory se sbératelskym publikem.

o 145 000+ Celkovy dosah a zobrazeni kuratorského vybéru v
digitalnim prostoru.

o 3128 Unikatnich navstévniku dorucenych primo na webové
prezentace dél.

e 68% Zeny / 32% Muzi Demografickd struktura publika se
zdjmem o vizudlni umeni a sbératelstvi.

e Cilové regiony Nejsilnejsi odezvu a zasah kampan zaznamenala
na trhu v Cesku a Polsku.

Kontext a metodika kampané:

Cil kampané:

Primarnim a jedinym cilem této kampané bylo vyvolat povédomi a
piivést relevantni publikum na weby jednotlivych autorti. Tento cil byl
dorucenim vice nez 3 100 unikatnich uzivatelli splnén. Presnéjsi data o
nakupnich aktivitach uzivatelt na koncovych webech nebyla v ramci
tohoto projektu sledovana.

Pro¢ kamparn nebyla zacilena na piimy prodej?

Pro nastaveni vykonnostni prodejni kampané je technicky nezbytné mit
na webech umélct implementované pokrocilé analytické nastroje
(konverzni pixely) a ty mit datové propojené s reklamnim uétem.
Vzhledem k technologické rtiznorodosti a individualnimu nastaveni
webl jednotlivych autorii toto propojeni nebylo realizovatelné.

Z toho diivodu ¢isté prodejni kampané€ v ramci hromadnych projekti
nerealizujeme a nenabizime.
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